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Выставочная деятельность библиотек является одним из 

актуальных направлений библиотечной работы. Трудно 

представить проведение массовых мероприятий, творческих встреч 

с читателями без книжно-иллюстративных выставок, просмотров, 

которые раскрывают фонд библиотеки по заданной теме. Выставки 

остаются самым популярным и одним из базовых средств 

доведения информации до пользователей библиотек. 

Для привлечения внимания к книге недостаточно просто 

поставить ее на выставочную полку. Необходима кропотливая 

работа по подбору и компоновке изданий, оформлению материала, 

составлению сопроводительного текста, подбору цитат, изречений, 

афоризмов. В выставке должно учитываться их соответствие 

целевому и читательскому назначению, оригинальность и 

выразительность названия, последовательность раскрытия темы, 

наличие текстового материала, эстетическое оформление, 

использование художественно-иллюстративного материала, 

реклама экспозиции, наличие паспорта, эффективность. 

Цель методических рекомендаций - представить опыт 

организации, подготовки и проведения выставок в библиотеках, 

помочь в  решении задач подбора, размещения и демонстрации 

материала, рассказать о традиционных и новых формах 

выставочной деятельности, о том, как привлечь и заинтересовать 

читателей. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Основные понятия и определения: 
 

Выставка - демонстрация документов, систематизированных в 

соответствии с определенной концепцией, в помещении 

библиотеки или вне библиотеки. 

Книжная выставка - это публичная демонстрация специально 

подобранных и систематизированных произведений печати и 

других носителей информации, рекомендуемых пользователям 

библиотеки для обозрения и ознакомления. 

Виртуальная выставка - демонстрация в сети Интернет 

виртуальных образов документов, систематизированных в 

соответствии с определенной концепцией. 

 

Основные этапы выставочной работы: 
 

Выставочная работа - это результат информационной 

деятельности, которая включает в себя ряд этапов: 

- планирование; 

- подготовка и рекламирование; 

- проведение; 

- подведение итогов и оценка. 

На основе этого проводится дальнейшая корректировка и 

прогнозирование деятельности. 

Существует определенный порядок разработки и оформления 

книжной выставки, состоящий из следующих этапов: 

- выбор темы; 

- определение целевого и читательского назначения; 

- выявление и отбор документов; 

- подбор вспомогательных материалов; 

- разработка структуры книжной выставки; 

- оформление книжной выставки; 

- реклама книжной выставки; 

- анализ эффективности книжной выставки. 

 

Выбор темы 

Работа над выставкой начинается с выбора темы, которая 

должна соответствовать двум требованиям. 

1. Тема должна быть актуальной и интересной читателям. Для 

этого необходимо постоянно отслеживать интересы и запросы 



читателей, события, которые происходят в мире, причем не только 

литературные, но и политические, экономические, социальные и 

другие. 

2. Тему необходимо конкретизировать. Например, выставка на 

тему «Жизнь и творчество А. С. Пушкина», очень объёмна по 

содержанию, поэтому лучше её сузить и выбрать в качестве темы 

либо определённый период жизни писателя, либо конкретное 

произведение. Отраслевые выставки целесообразно разрабатывать 

не по одной отрасли знаний, а на их пересечении, так как именно 

здесь могут возникать дискуссии. Например, генная инженерия, 

биоэнергетика, клонирование и этика. 

 

Определение целевого и читательского назначения 

Кроме темы, необходимо хорошо продумать и читательский 

адрес будущей выставки, то есть для кого вы ее оформляете? 

Признаки, оказывающие наибольшее влияние на содержание и 

характер восприятия представленного материала - это возраст, пол, 

образование. В зависимости от них одна и та же тема предполагает 

различную структуру (разделы) выставки, оформление и отбор 

документов. От этого также будут зависеть все последующие этапы 

работы над выставкой, начиная с отбора документов и заканчивая 

рекламой. 

 

Выявление и отбор документов 

Лучше всего это сделать в два этапа. Сначала по каталогам, 

картотекам, используя библиографические и методические 

пособия, выявить все документы, какие есть в библиотеке по 

данной теме: книги, статьи из газет и журналов, аудиовизуальные 

материалы и другие. Затем просмотреть выявленные источники и 

отобрать для выставки те, которые соответствуют цели и 

читательскому адресу. Предпочтение также отдается документам, 

содержащим новую информацию  и   имеющим привлекательный  

внешний вид. «Непрезентабельную», но необходимую книгу надо 

сначала привести в порядок и только после этого выставлять. 

 

Подбор вспомогательных материалов 

Именно вспомогательные материалы помогут сделать 

выставку яркой, содержательной, иногда необычной и даже 

праздничной. 



Огромную роль играет название выставки: оно должно 

обязательно привлекать внимание читателей, вызывать удивление, 

любопытство; должно быть броское и информационно емкое (не 

более 4-5 слов) и точно передавать её суть. Часто в качестве 

названия используют афоризмы, крылатые фразы, пословицы, 

строчки из стихов, песен. 

Название разделов должно поэтапно раскрывать тему 

выставки и дополнять заголовок. В названиях разделов также могут 

быть использованы цитаты, афоризмы и т. п. 

При оформлении выставок часто используют информацию, 

взятую из сети Интернет. Такая информация должна быть 

тщательно проверена, скомпонована и обязательно сопровождаться 

ссылкой на сайт, с которого она взята. 

 

Разработка структуры книжной выставки 

Разработка структуры библиотечной выставки почти всегда 

вызывает затруднение. Именно на этом этапе появляется масса 

вопросов. Сколько книг должно быль на выставке? Сколько 

разделов? Нужна ли цитата? Как правильно выбрать название для 

книжной выставки? 

Конкретной цифры количества книг на выставке нет и быть не 

может. Оно зависит от многих факторов, в том числе от объема 

фонда, типа выставки, места расположения, размера выставочного 

стеллажа. Кроме того, количество книг, разделов, наличие цитат и 

пояснительных текстов лучше всего подскажет логика выставки, ее 

идея. Выставка не должна выглядеть пустой, но она не должна быть 

и перегруженной. Это может привести к обратному эффекту. 

Поэтому важно соблюсти чувство меры, выставка не должна быть 

перегруженной, заваленной, каждый документ должен быть 

хорошо обозрим. 

Обычно выставка состоит из 3-4 разделов, а материал 

расположен в логической или хронологической 

последовательности. При создании экспозиции стройте ее так, 

чтобы человек с легкостью в ней ориентировался. Выставка должна 

рассматриваться как рассказ, который следует изложить понятно и 

доходчиво. 

 

Оформление книжной выставки 

Выставка - это наглядная форма работы библиотеки. Но 



работа над выставкой не должна сводиться только к показу 

внешнего облика книги, необходимо как можно ярче и образнее 

раскрыть перед читателями содержание книги, ее ценность и 

«индивидуальность». 

Оформление выставок - одно из интересных направлений 

библиотечного дизайна, который имеет свои правила. 

Во-первых, заголовок должен заставить читателя 

заинтересоваться, обратить внимание. При создании заголовка 

можно использовать самые разные материалы: ватман, цветную 

бумагу, картон, ткань, пенопласт. Большое значение имеет подбор 

цвета и цветовых сочетаний. Желательно использовать при 

оформлении не более трех цветов, иначе выставка получится не 

яркой, а пестрой. Исключение составляют выставки, где пестрота  

оправдана названием («Разноцветные  сказки», «Новогодний  

калейдоскоп», «Веселая мозаика»). 

Существуют три основных цвета - красный, синий, желтый, и 

дополнительные - зеленый, оранжевый, фиолетовый, которые 

служат для выделения основных цветов. 

Очень важно при оформлении выставки правильно подобрать 

шрифт для заголовка и разделов. Он должен соответствовать 

содержанию выставки. 

Не менее важно заранее продумать, где будет размещаться 

выставка: в стеклянных витринах, на книжных стеллажах или 

столах. Иногда соединяют все три варианта, а также используют 

поверхности окон, стен или дверей. Нередко соединяют стеллажи 

со столами, благодаря чему снимается монотонный характер 

показа. Могут оформляться выставки-плакаты, которые 

размещаются на стенах фойе или коридоров, выставки-стенды, на 

которых размещают фотоматериалы или творческие работы 

(рисунки) - это очень удобный вид экспозиции. 

Необходимо также, чтобы выставка имела композиционную 

целостность. Книги, журналы, иллюстрации, предметы-экспонаты - 

все это должно  производить  впечатление  единого ансамбля. 

Ценность выставки для читателя определяется не только тем, что 

он получает зрительное впечатление от демонстрируемой книги, но 

имеет возможность подержать ее в руках, посмотреть иллюстрации, 

предисловие, оглавление, а иногда и прочитать отдельные абзацы 

текста. 

Для оформления книжной выставки можно использовать 



самые разные предметы, вещи и аксессуары, которые помогут 

раскрыть тему выставки и привлекут внимание читателей: 

- художественные элементы (портреты, иллюстрации, 

плакаты, репродукции картин, фотографии); 

- декоративные элементы (цветы, драпировки, вышитые 

полотенца, изделия из бересты, народная игрушка и т.д.); 

- природный материал (шишки, ракушки, камни, причудливые 

корни, ветки, мох, листья, цветы и поделки из них); 

- «творения рук и умов читательских» (рисунки, поделки, 

отзывы на книги, мини-сочинения); 

- предметы и вещи, помогающие создать образ человека или 

эпохи (веер, бинокль, свечи, солдатский котелок и т. д.). 

На выставке должна быть представлена раздаточная 

продукция, подготовленная к мероприятию (если выставка 

сопровождает его) или изданная по теме выставки. Это могут быть 

закладки, визитки, памятки, информационные листы, буклеты. Вся 

эта продукция должна располагаться так, чтобы читатель мог 

самостоятельно легко её взять и посмотреть. 

 

Реклама книжной выставки 

Выставка сама по себе уже является средством библиотечной 

рекламы, она способствует продвижению библиотеки, ее сервисов 

и услуг, формирует положительный имидж и создает 

неповторимый и запоминающийся образ библиотеки.  

Для привлечения внимания читателей к выставке существует 

достаточно много приемов: рекламное сообщение (афиша, плакат, 

объявление и реклама в СМИ); рассказ о выставке в 

индивидуальной беседе с читателями; краткий обзор у выставки; 

рекомендательный обзор лучших книг. 

Интерес к выставке возрастет, если разработать вопросы 

викторины, ответить на которые читатели смогут после прочтения 

книг с выставки. 

Оживление читательской активности может также вызвать 

конкурс на самого внимательного или самого активного читателя 

книг, представленных на выставке. 

Самая интересная и эффективная, но и самая сложная и 

трудоемкая форма представления книжной выставки - это ее 

премьера (презентация). Презентация выставки обязательна, при 

этом неважно как вы её оформите: массовым мероприятием, 



обзором, статьёй в газете или видеороликом на ТВ. 

 

Анализ эффективности книжной выставки 

Чтобы оценить эффективность книжной выставки, прежде 

всего, необходимо вести учет, для этого в дневнике работы 

выделяется отдельная графа, в которой ежедневно заносится число 

документов, выданных с выставки. Соответствующие пометки 

делаются библиотекарем в формуляре читателя, взявшего книгу с 

выставки. Обязательно выдачу отмечают на листках возврата в 

книге. 

После того как период экспонирования завершился, 

библиотекарь по дневнику подсчитывает сколько всего изданий 

было выдано за период работы выставки. Сравнив количество 

предоставленной литературы и выданной, можно вычислить 

«коэффициент эффективности». Для этого надо число книговыдач с 

выставки разделить на число документов, представленных на 

выставке. Если эффективность низкая, необходимо выяснить, 

почему выставка не пользовалась популярностью среди читателей. 

В настоящее  время  для  изучения  эффективности 

выставочной работы широко используются методы опроса 

читателей - беседы, интервью, анкетирование. Они помогают 

выявить интересы и потребности читателей и позволяют 

планировать выставочную работу в соответствии с читательскими 

ожиданиями. Таким образом, анализируя эффективность 

выставочной деятельности, можно избежать ошибок в дальнейшем 

и сделать каждую выставку яркой, содержательной, интересной для 

читателей. 

 

Основные виды книжных выставок: 
 

Библиотечные выставки можно классифицировать по ряду 

признаков, например: 

- по статусу - самостоятельные и сопровождающие массовое 

мероприятие. Это значит, что выставки могут использоваться 

самостоятельно (выставки новых поступлений), но чаще всего они 

становятся важными элементами группового и фронтального 

библиотечно-библиографического обслуживания; 

- по содержанию - выставки могут быть универсальными, 

отраслевыми, тематическими, персональными; 



- по целевому назначению - в помощь профессиональной и 

образовательной деятельности, для повышения культурного уровня 

и др.; 

- по времени публикации и поступления в 

библиотеку представленных на них материалов - новых 

поступлений, за разные годы, забытых изданий; 

- по месту экспонирования - организуемые в библиотеке и за 

ее пределами, передвижная выставка; 

- по срокам функционирования - постоянные, длительные, 

периодические, краткосрочные; 

- по видам изданий - книжные, других видов изданий 

(журналы или газетные и др.), нескольких видов изданий 

одновременно (комплексные), новых носителей информации (CD-

ROM, пластинки, микрофильмы, видеокассеты и др.); 

- по конструкционным особенностям - витринные, 

внутристеллажные, внутриполочные, выставки-«развалы» на 

столах, передвижные, и т.д. 

- по степени доступности - бесплатные (каковыми должны 

быть практически все) и платные (из личных собраний, частных 

музеев и т. д.). 

- по форме – выставка одной книги; виртуальная выставка; 

В библиотечной практике активно используются 

традиционные виды книжных выставок: 

- выставки новых поступлений; 

- выставки по актуальным темам и проблемам; 

- персональные выставки; 

- жанровые выставки; 

- выставки к знаменательным и памятным датам; 

- выставки в помощь учебному процессу. 

В последнее время появляются новые виды библиотечных 

выставок. Это нетрадиционные (нестандартные) выставки. На 

таких выставках наряду с книгами и журналами представлены 

фотографии, иллюстрации, предметы быта и т. д. По определению 

известного библиотековеда С. Г. Матлиной, нестандартная 

выставка - это отступление от общепринятых правил, 

нетривиальный личностно окрашенный взгляд на цели 

экспонирования и способы их достижения. Это продукт творчества, 

у которого всегда есть конкретный автор идеи, концепции, 

оригинального оформления. 



Все выставки должны быть авторскими, представлять из себя 

произведение искусства, быть уникальными и запоминающимися. 

Авторская выставка - это взгляд библиотекаря на мир, выражение 

его мировоззрения, интеллекта, жизненного опыта. 

Нетрадиционные выставки готовятся вместе с партнерами, 

читателями и для читателей, их подготовка требует больших 

усилий, профессионализма, широты взглядов и универсальности 

знаний. 

Сейчас используется множество различных нетрадиционных 

видов выставок: 

- книжная выставка-диалог - это заочный разговор, заочное 

общение читателя и библиотекаря. Читатели задают вопросы, 

библиотекари отвечают на них с помощью книг. 

- выставка-хобби расскажет об увлечениях читателей и может 

быть дополнена литературой по теме. 

 

 

- выставка-досье поведает об 

интересных, выдающихся людях 

населенного пункта или активных 

читателях. 

 

 

- выставка-экспозиция - это синтез библиотечной и музейной 

выставки. 

- выставка-инсталляция - это пространственная композиция, 

трёхмерная иллюстрация, созданная из книжных изданий, 

различных материалов и форм. Библиотечная инсталляция - одна из 

инновационных форм создания комфортного пространства. 

 

       



          
 

- интерактивные библиотечные выставки (выставка-

викторина и выставка-кроссворд, выставка-конкурс, выставка-игра 

и др.) - цель которых повысить интерес к чтению книг по какой-то 

теме, проблеме, развивать культуру чтения. 

 

 

- выставка-приманка - 

выставка в окнах библиотеки. 

 

 

 

 

 

 

Даже традиционные выставки могут быть оформлены 

нестандартно: «Книжный дождь» (выставка новых поступлений 

детской литературы), книжная выставка «По волнам истории». 

 

            



 

Виртуальная 

выставка − публичная 

демонстрация в сети 

Интернет с помощью 

интернет-средств и 

инструментов виртуальных 

образов специально 

подобранных и 

систематизированных произведений печати и других носителей 

информации, а также  общедоступных электронных ресурсов, 

рекомендуемых удаленным пользователям библиотеки для 

обозрения, ознакомления и использования. 

Использование информационных технологий делает выставку 

живой и динамичной. Яркие, красочные, с использованием игровых 

моментов, электронные выставки привлекательны для читателей, и 

особенно для подростков и молодежи. 

Виртуальная выставка не ограничена местом и временем - с 

любого компьютера, в любом месте доступна информация по 

предложенной теме. Работу выставки можно запускать в 

автоматическом режиме, без специального сопровождения 

оснастив ее озвученным текстом. Электронные выставки могут 

функционировать сколь угодно долго и даже постоянно. 

Имеется возможность перенаправить пользователя на другие 

ресурсы, поместив ссылки на системы поиска книг как в самой 

библиотеке, так и в интернете. 

Размещение выставки на сайте библиотеки, а также 

рекламных ссылок на нее на других сайтах или блогах, страницах в 

социальных сетях, позволяет увеличить число ее посетителей, а 

значит, и потенциальных пользователей. 

В электронном варианте выставки в любое время можно 

поменять слайды и их расположение, убрать ненужные, вставить 

новые, изменить цветовую гамму, или общий дизайн. 

Выставка в электронном варианте мобильна. Ее можно 

использовать для демонстрации в различных аудиториях во время 

выездных мероприятий. Она компактна, содержательна и является 

актуальным проводником в обширном потоке информации. 

 



Типичные ошибки в выставочной деятельности 

библиотеки при экспонировании: 

 
-  переизбыток информации (слишком много книг на полках); 

- бессистемная подача информации, не проверенная 

информация (в разных источниках, например, одна и та же 

информация преподносится по-разному); 

- чрезмерное количество аксессуаров, в том числе не 

относящихся к теме; 

- повреждение книг скрепками, клеем, скотчем; 

- отсутствие специальных держателей книг; 

- расположение рядом с водой, попадание солнечных лучей; 

- орфографические ошибки, кривое расположение текста 

заголовка, разделов, цитат; 

- размещение книг делает их недоступными для читателя; 

- использование неразборчивых, нечитаемых шрифтов в 

структурных элементах выставки; 

- искажённые иллюстрации и портреты; 

- выставка сделана небрежно; 

При организации виртуальных выставок также совершаются 

ошибки, которые мешают  цельному восприятию информационного 

онлайн-продукта: 

- не определена целевая аудитория; создатели выставки 

должны понимать, кто их посетитель и почему ему выставка будет 

интересна; 

- переизбыток источников, однако, если всё-таки на выставке 

необходимо отразить большое количество документов, надо 

структурно разбить её на разделы; 

- следует экспонировать на выставке те материалы, к которым 

посетитель точно сможет получить доступ без оформления запроса 

по МБА (в том числе через такие удаленные электронные ресурсы 

как НЭБ, Президентская библиотека и др.); 

- выставка, претендующая на актуальность информации, 

должна работать с актуальными (не старыми) работами, особое 

внимание уделяя периодике. 

Если выставки не пользуются спросом, значит, выставочная 

работа неэффективна и должна быть свёрнута. 

 

 



Заключение: 
 

На сегодняшний день библиотечная книжная выставка 

представляет собой авторский проект, включающий как 

сотрудников, так и пользователей в непрерывный процесс 

творчества. Сочетание разнообразных форм и методов работы, 

компьютерные технологии и разнообразные технические 

возможности, позволяют традиционную выставочную деятельность 

наполнить новым содержанием, но главным её элементом по-

прежнему продолжает оставаться книга, а главной целью - 

продвижение книги и чтения. 
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